
17 onlinemarktfähige Power-Positionierungen 
mit direktem Kaufauslöser. 
Praxis-Report der Mindset- & Business-Mentorinnen 
#betterworldeconomy
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Ein Pitch beantwortet präzise die Fragen: 

„WAS BIETE ICH FÜR WEN MIT WELCHEM 
NUTZEN UND WELCHER SPEZIALITÄT AN?"
Ein Pitch folgt einer Form wie dieser.

Ich bin (Expertin für)
…………………………............................................................................................................................................................................................................................................... 
(Dein EXPERTINNENTATUS) 
Ich biete …………………………........................................................................................................................................................................................... (WAS) 
für ………………………….....................................................................................................................................................................................................................................
(FÜR WEN? Welche Traumzielgruppe hast Du?) 
mit dem folgenden Nutzen / Vorteil 
…………………………..........................................................................................................................…………………………......................................................................................
(DEIN WERTANGEBOT) an. 
Meine Spezialität ist dabei 
…………………………....................................................................................................................…………………………............................................................................................ 
(wie genau grenzt Du Dich ab? Was ist das Besondere an Deinem Angebot?)

DEIN PITCH
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Persönliche Stärken, 
Lieblingstätigkeiten, 
Talente

Bedürfnisse des
(Online-)Marktes 
(nice to have)

Meine Mission & 
Berufung

Wofür der (Online-)Markt 
gutes Geld zahlt
(must have Deines Wunschkunden)

SWEET SPOTSWEET SPOT
skalierfähig!

ONLINEMARKTFÄHIG!Selbstbild!

KAUFAUSLÖSER!
#betterworldeconomy!

größter universeller Nutzen!
größter Segen!

Wertgefühl!

DEINE POSITIONIERUNG

Notizen

......................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

..................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
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Bitte prüfe die folgenden Pitches darauf, 
was sie Dir zu diesen Positionierungs-Bausteinen lehren: …

EIN GUTER PITCH BEDENKT FOLGENDE ASPEKTE, 
DIE WIR IM POWER-POSITIONIERUNGSCAMP 
BESPROCHEN HABEN:

! #betterwolrdeconomy UND ! GRÖSSTER SEGEN
Dein Pitch hat Informationen über das, was Dir am Herzen liegt. Man bekommt 
ein Gefühl für Deine Mission und für das, was Du anderen Gutes tun willst.

! ONLINEMARKTFÄHIGKEIT
Dein Pitch zielt ab auf einen (wachsenden) Bedarf am Markt, der online gesucht 
wird und auf Angebote, die erbracht werden können unter Einbeziehung der 
Gesetzmäßigkeiten der New Chance Economy.

! KAUFAUSLÖSER
Der Nutzen des Angebotes ist sofort verständlich und ist der Schlüssel (Lösung) 
zum Schloss (Herausforderung / Sehnsucht) des Kunden.

! SELBSTBILD
Deine gewachsene Unternehmerinnen-Persönlichkeit, Deine neue Rolle.

! WERTGEFÜHL
Das neue Wertgefühl für Deine Transformationskraft und den Wert, den Du 
stiften kannst, wenn Du (nur) das tust, worin Du exzellent bist. 

! GRÖSSTER UNIVERSELLER NUTZEN
Der Pitch zahlt ein auf ein Angebot, das zum höchsten Wohle aller auf den Markt 
kommt. Das Angebot, das Du auf Basis dieser Positionierung auf den Markt 
bringst, geht mit dem Flow. Und den universellen Gesetzen.



5 © Susanne Pillokat-Tangen & Nicole Frenken  |  UP-Lift GmbH

POWER-
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1NEW YOU STYLE & FOTO 
Du ahnst, dass ganz viel an Power und Erfolg in Dir steckt – aber man sieht es Dir äußerlich 
noch nicht genug an. 

Du bist ein echter Charakter! – Aber Deine modische Performance ist eher grau-mausig 
oder Mainstream. 

Du bist stehst vor dem nächsten Wachstums-Schritt und willst Dich durch Dein äußeres 
Erscheinungsbild unterstützen lassen. Du hast einfach Lust, Dein neues, gewachsenes Ich 
schon mal im Außen vorwegzunehmen! 

So viele tolle Frauen entwickeln ihre Persönlichkeit weiter. Sie sind schon lange nicht 
mehr die Kleine, die Unerfahrene - aber ihr äußerer Auftritt ist leider noch der von gestern. 
Mit dem NEW YOU- Programm “Hair - Make-up – Fashion” bekommen die Frauen das 
Zukunfts-Styling 2.0 für ihre innerlich gewachsene Persönlichkeit … und damit einen 
„ganz schönen“ Business- & Karriere-Push durch einen Außen-Auftritt mit Wow. Erlebe Dich 
NEU beim Charisma-Day und auf Wunsch auch beim anschließenden Business-Fotoshoot!

1. ONLINEMARKTFÄHIGE

Was hast Du von diesem Pitch gelernt bezogen auf 
die Positionierungs-Aspekte – notiere hier:
! SELBSTBILD der Unternehmerin

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! WERTGEFÜHL, das die Unternehmerin empfindet und das es ihr ermöglicht, lukrative, 
kaufkräftige Kund:innen anzuziehen

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! #betterworldeconomy UND ! GRÖSSTER SEGEN

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! ONLINEMARKTFÄHIGKEIT – onlinemarktfähige Spezialisierung (Nische) 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! KAUFAUSLÖSER – es bildet sich sofort ein „must have“-Gefühl sowie Vertrauen in den 
(plausibel erklärten) Weg 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! GRÖSSTER UNIVERSELLER NUTZEN – Kompatibel mit den universellen Gesetzen

…………………………….……………………………….................................................................................................................................................................................................................



6 © Susanne Pillokat-Tangen & Nicole Frenken  |  UP-Lift GmbH

POWER-
POSITIONIERUNG

2EXPERTIN FÜR GELD-GEFÜHL
Ich bin GELD-GEFÜHL-Expertin für Frauen und helfe Therapeutinnen und anderen 
sympathischen Menschen, ihre Reichtumsallergie nachhaltig zu heilen.

In Deinem Beruf gehst Du auf, hast ein Gespür für Menschen, für Geld jedoch nicht. 
Du hilfst anderen Menschen und schenkst ihnen Mehrwert – aber es fällt Dir schwer, 
den Energieausgleich dafür einzufordern. Immer wieder ziehst Du Menschen an, 
die nicht zahlungskräftig sind. 

Ich zeige Dir, wie Geld gerne zu Dir kommt, sich vermehrt und auch bleibt.

2. ONLINEMARKTFÄHIGE

Was hast Du von diesem Pitch gelernt bezogen auf 
die Positionierungs-Aspekte – notiere hier:
! SELBSTBILD der Unternehmerin

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! WERTGEFÜHL, das die Unternehmerin empfindet und das es ihr ermöglicht, lukrative, 
kaufkräftige Kund:innen anzuziehen

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! #betterworldeconomy UND ! GRÖSSTER SEGEN

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! ONLINEMARKTFÄHIGKEIT – onlinemarktfähige Spezialisierung (Nische) 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! KAUFAUSLÖSER – es bildet sich sofort ein „must have“-Gefühl sowie Vertrauen in den 
(plausibel erklärten) Weg 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! GRÖSSTER UNIVERSELLER NUTZEN – Kompatibel mit den universellen Gesetzen

…………………………….……………………………….................................................................................................................................................................................................................
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3AKADEMIE FÜR LEADING COACHES 
Du bist Unternehmer:in und hast früher dein Geschäft erfolgreich geleitet? 
Jetzt greifen die klassischen Führungstools nicht mehr? Du stehst vor komplexen 
Herausforderungen, verbrauchst viel Zeit, das Wachstum stagniert, die Mitarbeiter 
sind unzufrieden, Strategien werden nicht umgesetzt? 

Willkommen im Wandel. Führung war gestern, heute braucht es Coachingskills. 

Ich bin Führungsexpertin und bilde Leading Coaches aus. Ich zeige Dir, wie Du souverän, 
wirkungsvoll jede Generation führst und so Dein Unternehmen zurück auf die Erfolgsspur 
bringst. 

Chef war gestern, Leading Coach im eigenen Unternehmen ist heute, 
nur so gibt es ein „Morgen“.

3. ONLINEMARKTFÄHIGE

Was hast Du von diesem Pitch gelernt bezogen auf 
die Positionierungs-Aspekte – notiere hier:
! SELBSTBILD der Unternehmerin

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! WERTGEFÜHL, das die Unternehmerin empfindet und das es ihr ermöglicht, lukrative, 
kaufkräftige Kund:innen anzuziehen

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! #betterworldeconomy UND ! GRÖSSTER SEGEN

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! ONLINEMARKTFÄHIGKEIT – onlinemarktfähige Spezialisierung (Nische) 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! KAUFAUSLÖSER – es bildet sich sofort ein „must have“-Gefühl sowie Vertrauen in den 
(plausibel erklärten) Weg 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! GRÖSSTER UNIVERSELLER NUTZEN – Kompatibel mit den universellen Gesetzen

…………………………….……………………………….................................................................................................................................................................................................................
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4JURISTISCHES SCHEIDUNGSCOACHING
Ich bin juristischen Scheidungscoachin für Frauen. Ich biete Frauen, deren Kartenhaus durch eine 
Trennung eingestürzt ist, rechtliche Orientierung. Ich unterstütze sie dabei, Regelungen auszuhan-
deln, die zum langfristigen Ziel des Familienfriedens führen können. Kein Rosenkrieg, bei dem es nur 
Verlierer gibt. Kein Verdrängen und Vermeiden von notwendigen Konfl ikten, die früher oder später 
ohnehin auftauchen. Kein passives Defensivverhalten und stillschweigendes Herunterschlucken von 
nachteiligen Vergleichsangeboten, die frau (oder ihre Kinder) später bereut. 

Gute Regelungen basieren auf Verstehen und Verständnis.

Wie geht das genau? Für die eigenen Rechte (und die der Kinder) eintreten und gleichzeitig Frieden 
und Augenhöhe? Nicht rechtlich über den Tisch ziehen lassen und gleichzeitig Grundlagen für ein 
lebenslang gutes Miteinander als geschiedene Eltern oder ehemalige Liebende. Indem wir nicht 
nur „Jura“ beleuchten, sondern auch die „Psychologie des Familiensystems“.

Ich zeige Dir mit meinem juristischen Scheidungscoaching, wie Du für Dich und Dein ganzes 
(Familien- und Finanz-)System wieder festen Boden unter die Füße bekommst und wie Du Dein 
neues Haus auf festem Grund baust.

4. ONLINEMARKTFÄHIGE

Was hast Du von diesem Pitch gelernt bezogen auf 
die Positionierungs-Aspekte – notiere hier:
! SELBSTBILD der Unternehmerin

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! WERTGEFÜHL, das die Unternehmerin empfindet und das es ihr ermöglicht, lukrative, 
kaufkräftige Kund:innen anzuziehen

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! #betterworldeconomy UND ! GRÖSSTER SEGEN

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! ONLINEMARKTFÄHIGKEIT – onlinemarktfähige Spezialisierung (Nische) 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! KAUFAUSLÖSER – es bildet sich sofort ein „must have“-Gefühl sowie Vertrauen in den 
(plausibel erklärten) Weg 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! GRÖSSTER UNIVERSELLER NUTZEN – Kompatibel mit den universellen Gesetzen

…………………………….……………………………….................................................................................................................................................................................................................
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5LIPÖDEM MENTAL BEHANDELN
Mit Lipödem nimmt es sich anders ab. Ich bin Fettzellenfl üsterin und unterstütze Frauen 
mit Lipödem, ihr Gewicht in ein gesundes Maß zu bringen, ihre Schmerzen in den Beinen 
zu lindern, sich mit ihren genetisch bedingten Proportionen anzufreunden und ein positives 
Körpergefühl zu entwickeln.

Meine Selbstbildner-Methode führt sie zur Entschlüsselung der seelischen Botschaft 
hinter ihrem Übergewicht.

Mit meinem Gruppenprogramm „Mentaltraining statt Diät „ lernen sie, ihr Unterbewusst-
sein so zu programmieren, dass es sie dabei unterstützt,  leicht und dauerhaft in einen 
schlanken Lebensstil zu wechseln.

5. ONLINEMARKTFÄHIGE

Was hast Du von diesem Pitch gelernt bezogen auf 
die Positionierungs-Aspekte – notiere hier:
! SELBSTBILD der Unternehmerin

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! WERTGEFÜHL, das die Unternehmerin empfindet und das es ihr ermöglicht, lukrative, 
kaufkräftige Kund:innen anzuziehen

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! #betterworldeconomy UND ! GRÖSSTER SEGEN

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! ONLINEMARKTFÄHIGKEIT – onlinemarktfähige Spezialisierung (Nische) 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! KAUFAUSLÖSER – es bildet sich sofort ein „must have“-Gefühl sowie Vertrauen in den 
(plausibel erklärten) Weg 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! GRÖSSTER UNIVERSELLER NUTZEN – Kompatibel mit den universellen Gesetzen

…………………………….……………………………….................................................................................................................................................................................................................
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6FORTBILDUNG ALS NOTFALL-TIERHELFERIN
Wünschst Du Dir nicht auch, Dein Tier könnte Dir sagen, was ihm fehlt und Du könntest 
sofort helfen, wenn es ihm nicht gut geht? Als lizenzierter PPT-Tier Coach zeige ich Dir, 
wie Du Dein Tier besser verstehst und im Notfall sofort für eine erste Abhilfe sorgen 
kannst. In meinem Training lernst Du, das Wohlbefi nden Deines Tieres über energetische 
Arbeit sofort zu verbessern. Diese Notfallhilfe für dein Tier ersetzt keinen Tierarzt, aber 
viele Sorgen und Ängste. 

Lerne, Deinen Liebling zu verstehen, erhalte mehr Sicherheit und bringe das 
Gesundheitssystem Deines Tieres wieder selbst in Balance mit dieser starken 
Eigentherapiemethode.

6. ONLINEMARKTFÄHIGE

Was hast Du von diesem Pitch gelernt bezogen auf 
die Positionierungs-Aspekte – notiere hier:
! SELBSTBILD der Unternehmerin

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! WERTGEFÜHL, das die Unternehmerin empfindet und das es ihr ermöglicht, lukrative, 
kaufkräftige Kund:innen anzuziehen

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! #betterworldeconomy UND ! GRÖSSTER SEGEN

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! ONLINEMARKTFÄHIGKEIT – onlinemarktfähige Spezialisierung (Nische) 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! KAUFAUSLÖSER – es bildet sich sofort ein „must have“-Gefühl sowie Vertrauen in den 
(plausibel erklärten) Weg 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! GRÖSSTER UNIVERSELLER NUTZEN – Kompatibel mit den universellen Gesetzen

…………………………….……………………………….................................................................................................................................................................................................................
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7KOPFSCHMERZFREI LEBEN
Ich bin Kopfschmerz-Detektivin. Ich entschlüssele Spannungs-Kopfschmerzen / Migräne 
und unterstütze Frauen, DIE individuellen Auslöser zu fi nden, wo die Schulmedizin aufge-
geben hat.

Meine Methode führt in die Freiheit hinter der Kopfschmerz-Botschaft.
Jeder Tag mit Kopfschmerzen ist ein verlorener Tag. 

Ich höre Deinen Kopfschmerzen zu und fi ltere seine Botschaften heraus.

Was erzählt uns Dein Kopfschmerz? Ist es Kopfzerbrechen, es allen recht machen, 
zu viel Last auf den Schultern, sind es ungeweinte Tränen?

Wir knacken den Kopfschmerz Code - die Zahl Deiner gewonnenen Tage wird steigen.

7. ONLINEMARKTFÄHIGE

Was hast Du von diesem Pitch gelernt bezogen auf 
die Positionierungs-Aspekte – notiere hier:
! SELBSTBILD der Unternehmerin

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! WERTGEFÜHL, das die Unternehmerin empfindet und das es ihr ermöglicht, lukrative, 
kaufkräftige Kund:innen anzuziehen

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! #betterworldeconomy UND ! GRÖSSTER SEGEN

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! ONLINEMARKTFÄHIGKEIT – onlinemarktfähige Spezialisierung (Nische) 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! KAUFAUSLÖSER – es bildet sich sofort ein „must have“-Gefühl sowie Vertrauen in den 
(plausibel erklärten) Weg 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! GRÖSSTER UNIVERSELLER NUTZEN – Kompatibel mit den universellen Gesetzen

…………………………….……………………………….................................................................................................................................................................................................................
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8BEZIEHUNGS- UND BINDUNGSCOACHING FÜR 
ERWACHSENE SCHEIDUNGSKINDER
Bist du ein Scheidungskind aus den 70er, 80er, 90er Jahren?

Ich bin Expertin für erwachsene Scheidungskinder. Mit meinem Mentoring-Programm 
gehen wir an die Ursache der tief verborgenen Wunden. Durch körperliches und mentales 
Training werden Themen wie Verlustängste, Ausgrenzung, Schuldgefühle, Bindungs-
schwächen sowie all das, was dich blockiert, gesäubert und geheilt. Der Riss, der durch 
deine Kindheit geht, ist in vielen Situationen noch spürbar. 

Die gute Nachricht ist: Er ist mit meiner VGZ-Methode überbrückbar und ins Gute zu wenden.

8. ONLINEMARKTFÄHIGE

Was hast Du von diesem Pitch gelernt bezogen auf 
die Positionierungs-Aspekte – notiere hier:
! SELBSTBILD der Unternehmerin

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! WERTGEFÜHL, das die Unternehmerin empfindet und das es ihr ermöglicht, lukrative, 
kaufkräftige Kund:innen anzuziehen

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! #betterworldeconomy UND ! GRÖSSTER SEGEN

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! ONLINEMARKTFÄHIGKEIT – onlinemarktfähige Spezialisierung (Nische) 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! KAUFAUSLÖSER – es bildet sich sofort ein „must have“-Gefühl sowie Vertrauen in den 
(plausibel erklärten) Weg 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! GRÖSSTER UNIVERSELLER NUTZEN – Kompatibel mit den universellen Gesetzen

…………………………….……………………………….................................................................................................................................................................................................................
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9EXPERTIN FÜR ANGEHÖRIGE VON 
DEPRESSIONSKRANKEN
Ich bin die Expertin für Frauen, die mit depressiven Menschen leben.

Bei mir lernst Du, wie du mit der sehr belastenden Situation umgehst. Du bekommst 
von mir wirkungsvolle Strategien und Tools an die Hand, die Dir Sicherheit, Vertrauen 
und die nötige Zuversicht bringen. Du lernst, die Depression zu verstehen, mit ihr zu Leben 
und infolge dessen gemeinsam in der Familie an der Krankheit zu wachsen. Du lernst, 
wie du Dich abgrenzt, Energie und Kraft tankst, damit du wieder der Fels in der Brandung 
sein kannst. 

Ich begleite dich sicher und einfühlsam. Ich kenne den Weg.

9. ONLINEMARKTFÄHIGE

Was hast Du von diesem Pitch gelernt bezogen auf 
die Positionierungs-Aspekte – notiere hier:
! SELBSTBILD der Unternehmerin

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! WERTGEFÜHL, das die Unternehmerin empfindet und das es ihr ermöglicht, lukrative, 
kaufkräftige Kund:innen anzuziehen

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! #betterworldeconomy UND ! GRÖSSTER SEGEN

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! ONLINEMARKTFÄHIGKEIT – onlinemarktfähige Spezialisierung (Nische) 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! KAUFAUSLÖSER – es bildet sich sofort ein „must have“-Gefühl sowie Vertrauen in den 
(plausibel erklärten) Weg 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! GRÖSSTER UNIVERSELLER NUTZEN – Kompatibel mit den universellen Gesetzen

…………………………….……………………………….................................................................................................................................................................................................................
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10COACH FÜR FAMILIE & BETRIEB
Als Coach für Familie & Betrieb mit 28 Jahren Führungserfahrung in einer Unternehmer-
familie helfe ich ins Wanken gekommenen Familienbetrieben bei der Entwicklung von 
Einzelkämpfern der verschiedenen Generationen zu wertschätzenden Teamplayern.       

Unausgesprochenes wird zur Sprache gebracht, Missverständnisse werden aus dem 
Weg geräumt und alte Verletzungen aufgelöst.

Durch die Akzeptanz jeder einzigartigen Persönlichkeit, respektvolle Kommunikation 
und Fokussierung auf die gemeinsame Unternehmensvision findet ihr eine starke Basis 
für einen besonderen Unternehmens-Spirit der neuen Zeit, damit der ererbte Betrieb 
auch noch zukünftigen Generationen erhalten bleiben kann.

10. ONLINEMARKTFÄHIGE

Was hast Du von diesem Pitch gelernt bezogen auf 
die Positionierungs-Aspekte – notiere hier:
! SELBSTBILD der Unternehmerin

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! WERTGEFÜHL, das die Unternehmerin empfindet und das es ihr ermöglicht, lukrative, 
kaufkräftige Kund:innen anzuziehen

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! #betterworldeconomy UND ! GRÖSSTER SEGEN

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! ONLINEMARKTFÄHIGKEIT – onlinemarktfähige Spezialisierung (Nische) 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! KAUFAUSLÖSER – es bildet sich sofort ein „must have“-Gefühl sowie Vertrauen in den 
(plausibel erklärten) Weg 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! GRÖSSTER UNIVERSELLER NUTZEN – Kompatibel mit den universellen Gesetzen

…………………………….……………………………….................................................................................................................................................................................................................
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11STIMMCOACHING: 
STIMM-SICHER IN DEINEM BUSINESS
Ein wichtiges Meeting steht bevor, wirst Du die richtigen Worte fi nden? 
Dein Publikum erreichen? 

Du möchtest Deine Botschaft mit Überzeugungskraft in die Welt bringen! 
Warum kommen Deine Worte nicht so an, wie Du es Dir vorstellst?

Als Stimmcoach und Körpertherapeutin begleite ich Dich auf dem spannenden 
Weg zu Dir und Deiner Stimme. Es ist alles schon in Dir!

Ich biete fundiertes Grundwissen und individuelles Stimmcoaching an, denn 
die Arbeit mit Körper, Atem und Stimme ist der passende Schlüssel zu mehr 
Sicherheit und Authentizität.

11. ONLINEMARKTFÄHIGE

Was hast Du von diesem Pitch gelernt bezogen auf 
die Positionierungs-Aspekte – notiere hier:
! SELBSTBILD der Unternehmerin

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! WERTGEFÜHL, das die Unternehmerin empfindet und das es ihr ermöglicht, lukrative, 
kaufkräftige Kund:innen anzuziehen

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! #betterworldeconomy UND ! GRÖSSTER SEGEN

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! ONLINEMARKTFÄHIGKEIT – onlinemarktfähige Spezialisierung (Nische) 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! KAUFAUSLÖSER – es bildet sich sofort ein „must have“-Gefühl sowie Vertrauen in den 
(plausibel erklärten) Weg 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! GRÖSSTER UNIVERSELLER NUTZEN – Kompatibel mit den universellen Gesetzen

…………………………….……………………………….................................................................................................................................................................................................................
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12HASHIMOTO-EXPERTIN
Ich bin Gründerin der Hashimoto-Akademie. Die Autoimmunerkrankung Hashimoto war 
vor 25 Jahren eine Rarität. Heutige Schätzungen gehen mittlerweile von gleichen Zahlen, 
wie bei denen der an Diabetes erkrankten Menschen aus. Der Zukunftsmarkt, für den Du 
Dich fi t machen solltest!

Wir stehen vor einem rasant wachsenden Phänomen und Markt. Experten:innen werden 
dringend gebraucht und gut bezahlt.

In der Hashimoto-Akademie wirst Du zertifizierte:r Experte:in und Deine Praxis zum 
qualitätsgesicherten Patientenmagneten.

12. ONLINEMARKTFÄHIGE

Was hast Du von diesem Pitch gelernt bezogen auf 
die Positionierungs-Aspekte – notiere hier:
! SELBSTBILD der Unternehmerin

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! WERTGEFÜHL, das die Unternehmerin empfindet und das es ihr ermöglicht, lukrative, 
kaufkräftige Kund:innen anzuziehen

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! #betterworldeconomy UND ! GRÖSSTER SEGEN

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! ONLINEMARKTFÄHIGKEIT – onlinemarktfähige Spezialisierung (Nische) 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! KAUFAUSLÖSER – es bildet sich sofort ein „must have“-Gefühl sowie Vertrauen in den 
(plausibel erklärten) Weg 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! GRÖSSTER UNIVERSELLER NUTZEN – Kompatibel mit den universellen Gesetzen

…………………………….……………………………….................................................................................................................................................................................................................
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13S.O.S.-COACHING BEI MENTALEN KRISEN 
Mentale Krise und kein Therapieplatz? Als mentale Erste-Hilfe--Coachin begleite ich dich. 
Ich bin für dich da, wenn die Zeit bis zur Therapie überbrückt werden muss, oder wenn 
du dringend Halt brauchst. Ich unterstütze dich und deine Familie mit moderierten 
Selbsthilfegruppen und gebe Tipps zur Bewältigung des Alltags. Mit mentalen Entspan-
nungstechniken, Hypnose und Meditationen gewinnst du die Kontrolle über dein Leben 
zurück.

Akzeptanz ist der allererste Schritt: bei mir darfst du sein, wer du bist.

13. ONLINEMARKTFÄHIGE

Was hast Du von diesem Pitch gelernt bezogen auf 
die Positionierungs-Aspekte – notiere hier:
! SELBSTBILD der Unternehmerin

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! WERTGEFÜHL, das die Unternehmerin empfindet und das es ihr ermöglicht, lukrative, 
kaufkräftige Kund:innen anzuziehen

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! #betterworldeconomy UND ! GRÖSSTER SEGEN

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! ONLINEMARKTFÄHIGKEIT – onlinemarktfähige Spezialisierung (Nische) 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! KAUFAUSLÖSER – es bildet sich sofort ein „must have“-Gefühl sowie Vertrauen in den 
(plausibel erklärten) Weg 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! GRÖSSTER UNIVERSELLER NUTZEN – Kompatibel mit den universellen Gesetzen

…………………………….……………………………….................................................................................................................................................................................................................
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14ELTERNCOACHING, UM DEN 
HAUSAUFGABENSTRESS ZU MEISTERN
Ich bin Elterncoach für glückliche Grundschulkinder und helfe Familien aus dem Haus-
aufgabendrama. Gemeinsam öffnen wir den mentalen „Schulranzen“ deines Kindes und 
schauen, was sich darin verbirgt. Mit meinem Mindset & Elternlerncoaching schaffst du 
ein positives Lernumfeld, in dem dein Kind sein Potenzial über seine Schulnoten hinaus 
entfalten kann. Mit einfachen und lustigen Lerntipps macht lernen richtig Spaß! 

Dein Kind wird fröhlicher in die Schule gehen, du wirst mit Zuversicht in die Zukunft 
blicken und die ganze Familie wird endlich mehr Quality Time ohne stressige 
Hausaufgaben haben.

14. ONLINEMARKTFÄHIGE

Was hast Du von diesem Pitch gelernt bezogen auf 
die Positionierungs-Aspekte – notiere hier:
! SELBSTBILD der Unternehmerin

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! WERTGEFÜHL, das die Unternehmerin empfindet und das es ihr ermöglicht, lukrative, 
kaufkräftige Kund:innen anzuziehen

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! #betterworldeconomy UND ! GRÖSSTER SEGEN

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! ONLINEMARKTFÄHIGKEIT – onlinemarktfähige Spezialisierung (Nische) 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! KAUFAUSLÖSER – es bildet sich sofort ein „must have“-Gefühl sowie Vertrauen in den 
(plausibel erklärten) Weg 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! GRÖSSTER UNIVERSELLER NUTZEN – Kompatibel mit den universellen Gesetzen

…………………………….……………………………….................................................................................................................................................................................................................
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15GROSSE LIEBE MANIFESTIEREN
Ich bin Manifestationsexpertin und “Botschafterin der Liebe”. Du kannst mit mir in 
6 Schritten “Deine große Liebe” manifestieren. Mit meinem exklusiven Programm bringe 
ich Frauen innerhalb von 3 Monaten energetisch, emotional und mental in ihre wahre 
Traumfrauen-Identität. 

Gemeinsam geben wir der Liebe Raum in deinem Leben, um innerlich und äußerlich 
schön, mit offenem Herzen selbstbewusst deinen Traumpartner anzuziehen. 

15. ONLINEMARKTFÄHIGE

Was hast Du von diesem Pitch gelernt bezogen auf 
die Positionierungs-Aspekte – notiere hier:
! SELBSTBILD der Unternehmerin

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! WERTGEFÜHL, das die Unternehmerin empfindet und das es ihr ermöglicht, lukrative, 
kaufkräftige Kund:innen anzuziehen

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! #betterworldeconomy UND ! GRÖSSTER SEGEN

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! ONLINEMARKTFÄHIGKEIT – onlinemarktfähige Spezialisierung (Nische) 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! KAUFAUSLÖSER – es bildet sich sofort ein „must have“-Gefühl sowie Vertrauen in den 
(plausibel erklärten) Weg 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! GRÖSSTER UNIVERSELLER NUTZEN – Kompatibel mit den universellen Gesetzen

…………………………….……………………………….................................................................................................................................................................................................................
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16AGE YOUNGER-EXPERTIN
Ich habe mit meiner 20-jährigen internationalen Erfahrung als Kosmetikerin und Hautex-
pertin das magische AGE YOUNGER Konzept entwickelt. Dieses steht für eine Botox- 
und OP-freie Hautverjüngung.

Meine Kundinnen trauern nicht um ihre Jugend und kämpfen nicht gegen ihr Alter sondern 
aktivieren bewusst die 6 Verjüngungssäulen der AGE YOUNGER Methode®. Sie kennen die 
unerlässlichen Powerhouse-Wirkstoffe, lernen die verblüffenden Erkenntnisse aus Bio- 
und Hormonhacking anzuwenden, die Gesichtsmuskeln zu trainieren, die Körperhaltung 
zu optimieren, die weibliche Energie als Hauptlebenskraft zu ehren und zu einem Mindset 
zu fi nden, dessen Fokus auf Schönheit und Verjüngung liegt.

15 Minuten mehr am Tag - 15 Jahre weniger im Spiegel!

16. ONLINEMARKTFÄHIGE

Was hast Du von diesem Pitch gelernt bezogen auf 
die Positionierungs-Aspekte – notiere hier:
! SELBSTBILD der Unternehmerin

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! WERTGEFÜHL, das die Unternehmerin empfindet und das es ihr ermöglicht, lukrative, 
kaufkräftige Kund:innen anzuziehen

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! #betterworldeconomy UND ! GRÖSSTER SEGEN

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! ONLINEMARKTFÄHIGKEIT – onlinemarktfähige Spezialisierung (Nische) 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! KAUFAUSLÖSER – es bildet sich sofort ein „must have“-Gefühl sowie Vertrauen in den 
(plausibel erklärten) Weg 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! GRÖSSTER UNIVERSELLER NUTZEN – Kompatibel mit den universellen Gesetzen

…………………………….……………………………….................................................................................................................................................................................................................



21 © Susanne Pillokat-Tangen & Nicole Frenken  |  UP-Lift GmbH

POWER-
POSITIONIERUNG

17DIE REVISIONSSICHERE APOTHEKE
Revisionssicher vor den Behörden? Gefeit vor behördlichen Überraschungen? 

Du hast viel unfertige Dokumentation und bist besorgt über gesetzliche Anforderungen 
und bevorstehende Überprüfungen? Keine Sorge, ich kann helfen! Mit meiner Unterstüt-
zung und dem apomanagement-Programm kannst du all diese Aufgaben einfach und 
effektiv in deiner Apotheke umsetzen. Als externe QM-Beraterin und Datenschutzbeauf-
tragte mit langjähriger Erfahrung in der Apotheke kenne ich die Herausforderungen, mit 
denen du konfrontiert bist. Ich unterstütze dich und dein Team dabei, diese überlebens-
relevanten Themen erfolgreich umzusetzen und mehr Zeit für deine Kunden – und somit 
für Deinen Umsatz und Gewinn - zu haben. 

Denn: Eine revisionssichere Apotheke ist eine zukunftsfitte Apotheke.

17. ONLINEMARKTFÄHIGE

Was hast Du von diesem Pitch gelernt bezogen auf 
die Positionierungs-Aspekte – notiere hier:
! SELBSTBILD der Unternehmerin

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! WERTGEFÜHL, das die Unternehmerin empfindet und das es ihr ermöglicht, lukrative, 
kaufkräftige Kund:innen anzuziehen

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! #betterworldeconomy UND ! GRÖSSTER SEGEN

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! ONLINEMARKTFÄHIGKEIT – onlinemarktfähige Spezialisierung (Nische) 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! KAUFAUSLÖSER – es bildet sich sofort ein „must have“-Gefühl sowie Vertrauen in den 
(plausibel erklärten) Weg 

…………………………….………………………………...............................................................................................................................................................................………………….………….
! GRÖSSTER UNIVERSELLER NUTZEN – Kompatibel mit den universellen Gesetzen

…………………………….……………………………….................................................................................................................................................................................................................


